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Dr. Inge Hackenbroch, gelernte Journa-
listin und Diplom-Volkswirtin, arbeitete 
33 Jahre im Auslandsdienst der ehema-
ligen Bundesagentur für Außenwirt-
schaft und ihrer Nachfolgerin  Germany 
Trade & Invest. In dieser Zeit berichtete 
sie als Afrika- Korrespondentin mehr als 
20 Jahre überwiegend aus Nairobi, Kenia, 
über Ostafrika sowie Nigeria, Ghana und  Angola, außerdem zeitwei-
se über die frankophonen Länder des westlichen Afrikas. Seit 2015 
ist sie als freie Autorin u. a. für die IHK Mittlerer Niederrhein und 
private Medien tätig.
inge-hackenbroch@t-online.de
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Veye Tatah, Magazin Africa Positive, veye.tatah@africa-positive.de
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Die Inhalte dieser Publikation wurden mit größter Sorgfalt erarbeitet 
und zusammengestellt. Für ihre Richtigkeit und Vollständigkeit so-
wie für zwischenzeitliche Änderungen übernimmt der Herausgeber 
jedoch keine Gewähr. Dies gilt auch für die Inhalte der hier lediglich 
zu Informationszwecken angegebenen externen Internetseiten.
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Das Kulturpro�l Kamerun ist der Publikation „Interkulturell kom-
petent unterwegs in Subsahara-Afrika“ entnommen. Mit diesem 
Praxisleitfaden möchte der Herausgeber Unternehmensvertreter 
bei der Vorbereitung auf geschäftliche Termine in dieser wirt-
schaftlich aufstrebenden Region Afrikas unterstützen. Im Fokus 
stehen zunächst Faktoren, die für das kulturelle Verständnis ei-
nes Großteils der Region eine Schlüsselrolle spielen. Danach wird 
das Kulturpro�l von Ländern, die eine besondere Bedeutung für 
deutsche Unternehmen haben oder haben können, skizziert: 
Äthiopien, Angola, Ghana, Kamerun, Kenia, Nigeria, Südafrika 
und Tansania. Den Praxisleitfaden sowie die einzelnen Kulturpro-
�le gibt es als PDF unter:
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Der Herausgeber unterhält mit blog:subsahara-afrika eine 
 Internetplattform rund um Informationen,  Expertise und Kontakte 
 bezüglich der Märkte südlich der Sahara. Der Blog möchte bei 
der Vorbereitung  eines wirtschaftlichen Engagements in der Re-
gion unter stützen. Er bietet Hinweise z. B. auf 
aktuelle Studien, interessante Publikationen 
oder die unternehmerische Afrika-Praxis. 
Außerdem kommen dort Markt ex perten zu 
Wort und es �nden sich  Berichte über Ver-
anstaltungen. Ein Termin kalender liefert ei-
nen Überblick über Konferenzen, Seminare und 
Unternehmerreisen. 
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